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A DOENGA INVISIVEL DA ERA
DIGITAL, O FIM DA ATENCAO

Durante décadas o marketing acreditou que sua
maior disputa era por publico, depois descobri-
mos que a batalha era por preferéncia, mais tarde
entendemos que o maior ativo era a confianca,
agora porém vivemos um cenario ainda mais de-
safiador, porque o que se esfarela diante de nos
nao é um indicador de mercado nem um compor-
tamento de consumo, mas a propria capacidade
humana de sustentar a atencado. A atengao mor-
reu devagar, em siléncio, soterrada por notifica-
cOes constantes, urgéncias artificiais, dopamina
instantanea, telas que nunca descansam e algo-
ritmos que conhecem cada impulso emocional,
cognitivo e comportamental, e nao percebemos
0 impacto devastador que isso tera na comuni-
cacao, na politica, na educacao e na economia da
proxima década.

O marketing que insistir em falar com pessoas
distraidas sera derrotado pela propria biologia
do cérebro, porque o consumo digital reorgani-
ZOU nossas sinapses e substituiu profundidade
por estimulos rapidos, criando uma geracao que
desliza o dedo por centenas de conteudos sem
absorver um Unico conceito relevante. A logica
dos videos curtos, das manchetes hipnotizantes,
das recompensas imediatas e das bolhas de per-
sonaliza¢ao nao apenas moldou nossos habitos
digitais, mas alterou silenciosamente a forma
como pensamos no mundo fisico. A economia
da atengao se converteu na economia da inter-
rupcao, e quanto mais as marcas gritam, menos
escutadas elas se tornam, porque disputam um
campo de batalha superlotado onde todos com-
petem pela mesma fracao microscopica de foco
que ainda resta.

As empresas que compreenderam esse colapso
silencioso estdo migrando para uma nova me-
trica, a economia do significado, onde a pergun-
ta ndo é mais como captar atengao, mas como
merecé-la, porque na avalanche de estimulos
contemporaneos o publico nao quer excesso, ele
quer direcao, ele quer sintese, ele quer profundi-
dade em uma era que so entrega superficie, ele
quer utilidade em um mundo saturado de dis-
tracoes. O papel do marketing moderno deixa de
Ser empurrar mensagens e passa a ser construir
clareza, ndo se trata de alcancar todos, mas de
transformar alguém, e essa transformacao so6
acontece quando a marca abandona a infanti-
lizacao do discurso e adota uma comunicagao
madura, estratégica e consistente.

Enquanto muitos acreditam que inteligéncia ar-
tificial € o grande vilao dessa historia, a verdade
é que ela funciona como espelho e amplificador,
porque se formos rasos ela aprofunda a super-
ficialidade, se formos preguicosos ela acelera a
procrastinagao, se formos estratégicos ela mul-
tiplica nossa capacidade de impacto. O problema
nao é a maquina, o problema é o profissional que
perdeu a habilidade de sustentar dez minutos de
concentracao sem desbloquear a tela, o problema
é a cultura da urgéncia permanente que recom-
pensa quem reage rapido em vez de quem pensa
melhor, o problema é a substituicao do raciocinio
pela automagao e da analise pela repeticao.
Estamos entrando em uma era em que criativi-
dade ndo é mais sinbnimo de estética, mas de
inteligéncia aplicada, é a habilidade de traduzir
complexidade em clareza, de organizar caos em
compreensao, de transformar dados em direcao e
conteldo em propdsito. O futuro das marcas esta
na capacidade de oferecer significado no meio do
ruido, porque o ativo mais valioso do publico ndo é
tempo nem dinheiro, é a atengdo que ainda resta,
um recurso escasso, finito e disputado por bilhdes
de estimulos que operam sem que percebamos.

A pergunta decisiva da proxima década sera sim-
ples, quem consegquira criar algo que valha since-
ramente a atengao de alguém em um mundo onde
ninguém mais consegue prestar atencao em nada.
Quem dominar essa resposta nao so vendera mais,
mas influenciara comportamento, decisoes, percep-
¢oes e até a forma como as pessoas constroem sua
propria visao de mundo, porque no fim a comunica-
cao sempre foi sobre impacto, e o impacto sempre
dependeu de onde a mente escolhe repousar.

Teresina, Piaui, QUINTA E SEXTA,
20 E 21 DE NOVEMBRO DE 2025

GRUPO MEXICANO compra
empresa que administra o
Aeroporto de Teresina

A operacao devera ser concluida até 2026, sem qualquer
impacto no funcionamento do terminal

Daniel Pessoa
Reporter

O Aeroporto Senador Petronio Portella, em Tere-
sina, teve seus ativos vendidos pela empresa Motiva
Infraestrutura de Mobilidade S.A (antiga CCR) para
o Grupo Aeroportuario del Sureste (ASUR), um con-
glomerado mexicano que opera aeroportos em diver-
sos paises. A transa¢ao, que inclui 100% da platafor-
ma de aeroportos da Motiva em 11 estados brasileiros,
avaliada em R$ 11,5 bilhoes.

O negdcio ocorre trés anos apos a concessiondria as-
sumir o controle do aeroporto da capital piauiense, em
2021, quando venceu o leilao do Ministério da Infraes-
trutura para opera-lo por 30 anos. O contrato previa
um investimento de R$ 300 milhoes no terminal.

De acordo com a Motiva, a venda para a empresa me-
xicana, que administra nove aeroportos no México e
sete em outros paises da América Latina, nao causard
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impacto operacional. As operagoes no Aeroporto de
Teresina continuardao normalmente.

A expectativa é que o processo de transi¢ao seja
concluido até 2026, apo6s aprovagao dos drgaos re-
guladores e do poder concedente. Durante esse pe-
riodo, a Motiva seguird a frente da administragao do
terminal, mantendo o quadro atual de funcionérios e
os contratos vigentes.

Do valor total do negdcio, R$ S bilhoes correspondem
as participagoes aciondrias e R$ 6,5 bilhoes a dividas
liquidas. A venda inclui 100% das a¢des da Motiva na
CPC Holding, que concentra as cotas da companhia em
seus 20 aeroportos.

Com a aquisi¢dao, a ASUR passa a administrar toda
a estrutura da Motiva Aeroportos, composta por 20
operagoes na América Latina, 17 delas no Brasil e ou-
tras trés em paises vizinhos. Atualmente, o grupo mo-
vimenta 47 milhdes de passageiros por ano, com mais
de 200 rotas regulares.

Sem agua, moradores e empresarios dependem de carro-pipa

Isabela Lopes
Reporter

A crise hidrica que atinge Barra Grande e outros po-
voados do municipio de Cajueiro da Praia tem provoca-
do um cendrio de inseguranga e indignagao entre mora-
dores, empresarios e donos de pousadas. A regiao, um
dos principais destinos turisticos do Piaui e referéncia
internacional para o kitesurf, vive desde setembro uma
situagao extrema: pogos secando, falta de dgua nas resi-
déncias e dependéncia crescente de carros-pipa.

Morador de Barra Grande, Gabriel Noléto relata que a
situagao tem afetado a rotina da populagao. Segundo ele,
o problema é antigo, mas se agravou de forma acelerada
nos ultimos meses. “Devido ao aumento populacional,
de empreendimentos e, consequentemente, de pogos
perfurados, a crise hidrica estd s6 se intensificando. Des-
de setembro os pogos estao secando. O pogo da casa da
minha familia estd seco, assim como os dos meus vizi-
nhos. Quase todos os pogos do bairro Borogodé estao
secos, e as pessoas ficam dependendo de ter que buscar
dgua em outro Iugar. Quem nao tem cisterna nio sabe o
que fazer da vida e fica numa situagao insalubre, tendo
que encher galoes de dgua para tomar banho ou fazer o
basico da vida. Muitas pessoas nao aguentam essa situa-
¢30 e vao embora de Barra Grande”, enfatiza.

Com os pogos secos, a saida tem sido recorrer a carros-
-pipa, uma alternativa cara e que nem todos conseguem
pagar. “A média de preco de um carro-pipa é R$ 500, que

corresponde a nove caixas d'dgua. Se a pessoa nao tem a
cisterna, como guardar essa dgua? E quem tem a cister-
na, serd que tem condigdes de pagar um carro-pipa? E
um valor exorbitante”, questiona.

Ainda de acordo com Gabriel Noléto, o impacto vai
além das residéncias. Pousadas, hotéis e restaurantes
também dependem de abastecimento préprio. “As pou-
sadas, em sua maioria, dependem de carro-pipa para
sobreviverem e manterem seus negdcios funcionando.
Temos um turismo internacional, por conta do kitesurf,
mas a cidade ndo tem canalizagdo e, onde tem, a dgua
nao chega, porque a adutora nao foi finalizada”, relata.

Eduardo Gomes mora em Barra Grande hd quase 12
anos, quando sua familia decidiu abrir seu proprio ne-
gbcio. O problema com a falta de abastecimento é an-
tigo, mas, segundo o empreendedor, como o povoado
era pouco conhecido e movimentado, ndo havia tanta
cobranga da populagio por mais investimentos.

“Mas o tempo foi passando e as coisas nao mudarem
muito. Continuamos com o problema da falta de 4gua,
mas sempre'dando um jeito, como o pogo, que tem nos
salvado, mas ¢ algo que depende muito da natureza, en-
tio, se nao chove o suﬁc1ente, temos uma agua mais sal-
gada e com qualidade ruim para utilizagao e banho", diz.

CONTRAPONTO

Por meio de nota, a Aguas do Piaui se manifestou so-
bre areclamagao realizadas por moradores e empresarios
residentes em Barra Grande. A concessiondria informou
que tem atuado para resolver a problematica e melhorar
o abastecimento da regiao.
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GABINETE DO PREFEITO

AVISO DE PRORROGAGAO DE ABERTURA DE LICITAGAO
CONCORRENCIA ELETRONICA N° 003/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 051/2025

OBJETO: a contratagio de empresa especializada de engenharia para a prestagéo
de servigos de reforma e ampliagdo da escola municipal Justino Cecilio dos Santos,
a ser execulada na localidade Jacu zona rural do Municipio de Queimada Nova -Pl.
MODALIDADE: Concorréncia Eletronica.

TIPO: TECNICA E PREGO. )
NOVA DATA DE INICIO P/ CADASTRO DAS PROPOSTAS: 07/11/2025. HORARIO:
23:58h (horario de Brasilia).

NOVA DATA FIM P/ CADASTRO DAS PROPOSTAS: 24/11/2025. HORARIO:
23:59h (horario de Brasilia).

NOVA DATA DA ABERTURA DAS PROPOSTAS: 25/11/2025. HORARIO: 09:30h
(horério de Brasilia). _

NOVA DATA P/ INICIO DA RODADA DE LANCES: 25/11/2025. HORARIO: 10:00h
(horério de Brasilia).

EDITAL: Portal de Compras Plblicas (hitp://'www portaldecompraspublicas. com br),
Portal Nacional de Compras Pulblicas (PNCP) e (www.tce pi.gov.br).
INFORMAGOES: na sede da CPL (Prefeitura), na Rua Felipe Rodrigues Coelho, n®
495 - Centro — CEP: 64.758-000, Queimada Nova-Pl, de segunda-feira a sexta-feira
das 08:00 as 13:00 horas ou e-mail: queimadanovalicita@gmail.com.

PUBLIQUE-SE

Queimada Nova (Pl), 19 de novembro de 2025.

Jucilene Alves Coelho
Agente de Contratagio

D PIAU

7Y vl BETAN'A BREFEITURA ) 1UNICIPAL DE BETANIA DO PIAUI
Do pIAUI CNPJ 01.612.622/000

AVISO DE ADIAMENTO DE LICITACAO

Pregio Eletrénico SRP: n® 061/2025-PMBP, Processo Administrativo: n®
108/2025, 0 pregoeiro do Municipio de Betdnia do Piaui-PI torna piblico para
conhecimento de todo e qualquer interessado (s) que o Pregao Eletrdnico SRP: n2,
061/2025-PMBP, Processo Administrativo: n® 108/2025, publicado no Diario
Oficial da unido DOU, na segdo 3, N® 221, quarta-feira, 19 de novembro de 2025, pagina
371, bem como, no jornal de grande circulagao, edigio Teresina, Piaui, quarta, 19 de
novembro de 2025, FOI ADIADO, ficandoe a nova data de abertura marcada para o dia
05/12/2025 as 14:00hs. Informa ainda que o motivo do adiamento foi em virtude de
instabilidade no Diario Oficial da das Prefeituras Piauienses DOPP, afetando o envio
das matérias, e assim prejudicando os prazos estabelecidos em Lei. Permanecem
inalteradas as demais informacoes.

Beténia do Piauf (P1), 19 de novembro de 2025.

Antonio Ferreira de Macedo Junior
Agente de Contratagio

AVISO DE LICITACAD

A Ir<l|.| ura Municipal de U<[ inia llU Plaui, através do Pr {gouro( sua Equipe de Apolo, torna

do Decreto Municipal
pertinentes, bem como se coloca 4 disposigio dos interessados para prestar quaisquer (‘.~G<2|:\|'|-|'Im|.-nlos a
respeito clo certame |ILIl atdrio.

*» PREGAD ELETRONICO SRP: N* 062/2025-PMBEP

» PROCESSO ADMINISTRATIVO: N® 109/2025

= Objeto da licitagio: "EUESTI'I'U[W—\U DE SISTEMA DE REGISTRO DE PRECOS (SRP) PARA FUTURA
E EVENTUAL AQUISICAD DE UMA ESCAVADEIRA HIDRAULICA SOBRE ESTEIRAS, DESTINADA A
ATENDER AS NECESSIDADES DA SECRETARIA MUNICIPAL DE OBRAS DE BETANIA DO PIAUISPI™.

* CRITERIO DE JULGAMENTO: MENOR PRECO POR ITEM

» MODO DE DISPUTA: ABERTO

#  VALOR ESTIMADO: RS 900,105,15 (novecentos mil, cento e cinco reais e quinze centavos),

# FONTE DE RECURSO: A IN DICACAD DE DOTAGCOES (}IlC;_\MENT,‘iR[J\S. PREVISTAS NA LEI N®
14.333/2021, DEVERAO SER OBSERVADAS POR OCASIA0 DAS FUTURAS AQUISICOES QUE
VENHAM A SER CONCRETIZADAS DURANTE A VIGENCIA DA ATA DE REGISTRO DE PRECOS,

CONFORME PREVISTO NA LEGISLACAO VIGENTE, ISTO E, SOMENTE SERA EXIGIDA PARA A
FORMALIZACAD DO CONTRATO OU OUTRO INSTRUMENTO HABIL,

> COPIA DO EDITAL: O EDITAL PODERA SER ADQUIRIDO, NA SEDE DA PREFEITURA MUNICIPAL DE
BETANIA DO PIAUI, LOCALIZADA NA RUA FRANCISCO DELMONDES, /N, CENTRO, BETANIA DO
PIAUI, BEM COMO, ATRAVES DOS ENDERECOS ELETRONICOS: HTTPS://WWW.LICITACOES-
E.COM.BR, HTTPS://BETANIADOPIAULPLGOV.BR E
HTTES://SISTEMAS. TCE PLGOV.BR/LICITACOESWER/.

» DATA LIMITE PARA ABERTURA DAS PROPOSTAS: 04/12/2025 as 16h00min.

# DATA PARA ABERTURA DA SALA DE DISPUTA: 04/12 /2025 as 16h00min.

» LOCAL: POR MEIO DO ENDERECO ELETRONICO WWW.LICITACOES-E.COM.ER NO SITE DO BANCO
DO BRASIL.
Betiinia do Piaui - PI, 19 de novembro de 2025.

Antonio Ferreira de Macedo Junior
Pregoeiro

STADO DO PIAUI

BETAN'A PREFEITURA MUNICIPAL DE BETANIA DO PIAUI
CNP. 2 622/0001 - 33
DO PIAUI ' e

AVISO DE LICITACAD

A Prefeitura Municipal

inia do Piaui, através do Pregoeiro e sua Equipe de ‘\|m io, torna

pliblico que realizard do Pregio E co abaixe citade, observando-se as disposiches da Lei n?
14.133/2021, da 3/06, do Decreto Municipal n® 002/202 demais normas
pertinentes, bem como se coloca a disposigio dos interessados para prestar quaisquer esclarecimentos a
respeito do certame licitatério.

*» PREGAO ELETRONICO SRF: N'. 063/2025-PMBP

# PROCESSO ADMINISTRATIVO: N® 114/2025

= Objeto da licitagho: “CONSTITUICAD DE SISTEMA DE REGISTRO DE PRECOS PARA FUTURA E
EVENTUAL AQUISICAD DE COMBUSTIVEIS, COM FORNECEDORES NA CIDADE DE TERESINA - PI,
VISANDO ATENDER A FROTA DE VEICULOS DO MUNICIPIO DE BETANIA DO PIAUL - P17,

» CRITERIO DE JULGAMENTO: MAIOR DESCONTO POR ITEM

» MODOD DE DISPUTA: ABERTO

# VALOR ESTIMADO: RS 293.700,00 (duzentos e noventa e trés mil e setecentos reais).

» FONTE DE RECURSO: A INDICACAO DE DOTACOES ORCAMENTARIAS, PREVISTAS NA LEI N©
14.333/2021, DEVERAO SER OBSERVADAS POR OCASIAD DAS FUTURAS AQUISICOES QUE
VENHAM A SER CONCRETIZADAS DURANTE A VIGENCIA DA ATA DE REGISTRO DE PRECOS,
CONFORME PREVISTO NA LEGISLACAQ VIGENTE, ISTO E, SOMENTE SERA EXIGIDA PARA A
FORMALIZAGCAO DO CONTRATO OU OUTRO INSTRUMENTO HABIL.

» COPIA DO EDITAL: O EDITAL PODERA SER ADQUIRIDO, NA SEDE DA P I{FFI'I'I'UHJ‘I MUNILII AL DE
BETANIA DO PIAUIL, LOCALIZADA NA RUA FRANCISCO lll-[ MONDES, § N
PIAUI, BEM COMO, ATRAVES DOS ENDERECOS ELET 1/
E.COM.BR, HTTPS://BE ['\'\I[\I'!OII'\IIIH(;!}\ BR E
HTTPS:/ (SISTEMAS. TCEPLGOV.BR/LICITACOESWER/.

# DATALIMITE PARA ABERTURA DAS PROPOSTAS: 05/12/2025 4s 16h00min.
» DATAPARA ABERTURA DA SALA DE DISPUTA: 05/12/20254s 16h00min.

# LOCAL: POR MEIO DO ENDERECO ELETRONICO WWW.LICITACOES-E.COM.BR NO SITE DO BANCO
DO BRASIL.
Betinia do Piaui - PI, 19 de novembro de 2025.
Antonio Ferreira de Macedo Junior
Agente de Contratacho/Pregoeiro




